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111年度工作計畫年度工作計畫

一、計畫依據：教育部補助臺灣高等教育輸出計畫要點，以及財團法人高等教育國際合作基金會捐助章程第二條第一項至第六項與
第八項

二、計畫目標：本會承教育部指導及監督，自成立以來積極拓展我國高等教育國際推廣及行銷業務，同時代表全國大學校院與各國
學術教育機構建立良好互動聯繫、吸引全球優秀青年來臺就學實習。為落實成立宗旨及功能，擬就111年度業務內容，規劃九大項目
如下。

三、計畫內容：

工作項目工作項目 計畫內容計畫內容
經費預算經費預算

(單位：新臺幣元單位：新臺幣元)

執行期間執行期間
預期成果預期成果 備註備註

起起 迄迄

(一)留學臺灣整
體行銷

為形塑臺灣高等教育優質
品牌形象、強化「留學臺
灣（Study in Taiwan）」
全球競爭力，本會戮力經
營「Study in Taiwan」資
訊入口網（www.studyint
aiwan.org，簡稱SIT網站
）、Facebook、Instagra
m、Twitter及Youtube等
關鍵社群媒體，搭配系列
英文文宣及多語影音短片
，辦理「Study in Taiwan
」相關實體與網路活動，
增強我國高等教育國際聲
量與品牌能見度。

4,384,000 111/1/1 111/12/31

質化:
透過文宣的流通，使留學
臺灣資訊線上傳播及下載
持續優化使用者體驗（如
站內搜尋查便利性），增
加網站瀏覽次數及進站人
數
提升貼文的自然觸及率與
互動數，策劃多元口碑行
銷素材內容，並搭配分眾
廣告的投放，期能深化「
留學臺灣」品牌影響力
透過辦理講座，邀請曾在
臺就讀且為各界代表性的
外國人分享，以達宣揚推
廣留學臺灣的目的；並藉
由講者專業知名度達到社
群擴散效益，結合講座與
影音方式，以多元化行銷
我國優質高教環境

量化:
SIT網站每月平均瀏覽量1
0萬以上；年度新訪客超
過10萬人
社群粉絲數提升：FB新增
40,000人(總粉絲達30萬)
，IG新增4,000人(總粉絲
達1萬)，Twitter新增1,80
0人(總粉絲達4000人)
貼文曝光：3,000,000次
貼文互動：60,000次以上
國際新聞媒體發稿1次，
曝光30篇以上
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